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Estrategia de integraci ón al mundo 

Dos instrumentos: NCI y Desarrollo de Comercio

Para integrar al Perú en la economía mundial se cuenta con dos 

instrumentos:

ÅMejorar las condiciones de acceso a los mercados 

externos, conformar mercados ampliados (aumentar 

exportaciones)

ÅBrindar reglas y disciplinas claras y previsibles para el 

comercio exterior (atraer inversiones)

Negociaciones 

Comerciales 

Internacionales

Desarrollo de 

Comercio

ÅPlan Nacional de Exportación (PENX) además del PERX, POS, 

POP, POM y CERX)

ÅDesarrollo de clusters y cadenas productivas

ÅPlan Maestro de Facilitación del Comercio

ÅDesarrollo de Cultura exportadora y Plan de Trabajo Regional.

ÅInfraestructura física (carreteras, puertos, aeropuertos, 

conectividad)



ÅLa estrategia de integración del Perú se basa en una economía abierta

al mundo, competitiva en sus productos y de un nuevo impulso en su

inserción internacional.

ÅLa política comercial tiene como objetivo prioritario asegurar y mejorar

tanto el acceso de los bienes y servicios a los mercados de mayor

relevancia. A ese desafío estratégico responden los acuerdos de libre

comercio, pieza fundamental para lograr una mayor atracción de

inversión privada.

ÅEsta estrategia, compartida por los principales actores económicos y

sociales, es exitosa, ya que la apertura a la economía global ha

permitido obtener altas tasas de crecimiento de las exportaciones, las

que han sustentado elevados niveles de crecimiento del PBI.

Estrategia de integraci ón al mundo 

Negociaciones Comerciales Internacionales



Matriz de Clasificación y la priorización*

*Para hacer la matriz se ha considerado la priorización que considera criterios económicos comerciales como 

geopolíticos 

América Asia Europa África/Oceania

EEUU (1) Japón (5) UE (2)

Canadá (9) Taiwán (10) EFTA (18)

Korea (11)

Singapur (16)

Hong Kong (19)

Israel (23)

México (7) China (3) Turquía (27)

Malasia (12)

Tailandia (15)

Filipinas (29)

CAN (6) India (14) Marruecos (22)

Chile (9) Jordania (21) Nueva Zelanda (26)

Centro América (17) Indonesia (30) Senegal (32)

Pakistán (33) Kenia (34)

MERCOSUR (4) Ucrania (31) Australia (20)

Venezuela (13) Rusia (24) Sudáfrica (28)

CARICOM (25)

Grupo 3b: Mercado 

ampliado proveedor 

de insumos 

Grupo 3a: Mercado 

ampliado 

competidores 

Grupo 2: En 

Desarrollo, de alto 

crecimiento

Grupo 1: 

Desarrollados y 

estratégicos
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India

Japón

EFTA

Unión 
Europea

MERCOSUR ACE 58

CAN Singapur

México: ACE 8

EE.UU.
Corea 

CARICOM

Australia

Nueva Zelanda

Rusia

Tailandia

Chile: ACE 38

ACE Ampliado

Países con Acuerdos vigentes
Países con acuerdos  firmados por entrar en vigencia
Países en proceso de Negociación
Países muy próximos a Negociar.
Países para futuras negociaciones

ACE Ampliado

Marruecos

Sudáfrica

OMC

APEC

Negociaciones Comerciales Internacionales

Centro América

Canadá

China



Comercio exterior peruano

Fuente: SUNAT.  Elaboración: PROMPERU
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Exportaciones Importaciones Balanza Comercial

Å7 años saldo positivo Balanza Comercial

ÅCrec. Prom. Anual 07/98:

Exportaciones: 19%

Importaciones: 10%

ÅIntercambio Comercial 2007:

US$ 44,893 millones



Boom exportador peruano

Fuente: SUNAT.  Elaboración: PROMPERU
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Å80 meses de crecimiento sostenido

ÅCrecimiento Promedio Anual 07/03:

32.2% ó US$ 3,850 millones por año

ÅCrecimiento 07/06: 16.3%


