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Estrategia de integraci  on al mundo
Dos instrumentos: NCI y Desarrollo de Comercio

Para integrar al Pert en la economia mundial se cuenta con dos
Instrumentos:

AMejorar las condiciones de acceso a los mercados
Negociaciones externos, conformar mercados ampliados (aumentar

Comerciales exportaciones)
Internacionales ABrindar reglas y disciplinas claras y previsibles para el
comercio exterior (atraer inversiones)

APlan Nacional de Exportacion (PENX) ademas del PERX, POS,
POP, POM y CERX)

Desarrollo de ADesarrollo de clusters y cadenas productivas
Comercio APlan Maestro de Facilitacion del Comercio

ADesarrollo de Cultura exportadora y Plan de Trabajo Regional.

Alnfraestructura fisica (carreteras, puertos, aeropuertos,
conectividad)




Estrategia de integraci  on al mundo
Negociaciones Comerciales Internacionales

A La estrategia de integracion del Perii se basa en una economia abierta
al mundo, competitiva en sus productos y de un nuevo impulso en su
insercion internacional.

A La politica comercial tiene como objetivo prioritario asegurar y mejorar
tanto el acceso de los bienes y servicios a los mercados de mayor
relevancia. A ese desafio estrategico responden los acuerdos de libre
comercio, pieza fundamental para lograr una mayor atraccion de
inversion privada.

A Esta estrategia, compartida por los principales actores econémicos y
sociales, es exitosa, ya que la apertura a la economia global ha
permitido obtener altas tasas de crecimiento de las exportaciones, las
gue han sustentado elevados niveles de crecimiento del PBI.



Matriz de Clasificacion y la priorizacion*

América Asia Europa Africa/Oceania
EEUU (1) Japon (5) UE (2)
Grupo 1: Canada (9) Taiwan (10) EFTA (18)
Korea (11)
Desarrollados y _
estratégicos Singapur (16)
Hong Kong (19)
Israel (23)
Grupo 2: En Meéxico (7) Mcrlng (31)2 Turquia (27)
Desarrollo, de alto .a aS|.a( )
crecimiento Tailandia (15)
Filipinas (29)
_ CAN (6) India (14) Marruecos (22)
Grup;rr?;.i ;\gircado Chile (9) Jordania (21) Nueva Zelanda (26)
competidores Centro América (17 Indohesia (30) Senegal (32)
Pakistan (33) Kenia (34)
Grupo 3b: Mercado| MERCOSUR (4) Ucrania (31) Australia (20)
ampliado proveedor Venezuela (13) Rusia (24) Sudafrica (28)

de insumos

CARICOM (25)

*Para hacer la matriz se ha considerado la priorizaciéon que considera criterios econoOmicos comerciales como
geopoliticos




Negociaciones Comerciales Internacionales

Unién ’;
Europea

Marruecos

CARICOM

Centro América

CAN
MERCOSUR ACE 58d4fri
Chile: ACE 38
ACEAmMpliado | == Paises con Acuerdos vigentes }
C— Paises con acuerdos firmados por entrar en vigencia /
=== Paises en proceso de Negociacion Nueva Zelanda

Paises muy proximos a Negociar.
—= Paises para futuras negociaciones



Comercio exterior peruano

A7 afios saldo positivo Balanza Comercial

A Crec. Prom. Anual 07/98:
Exportaciones: 19%
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Boom exportador peruano

Fuente : SUNAT. Elaboracion: PROMPERU



