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La UE en el comercio mundial

Principales actores del comercio internacional de mercancias, 2015

_4//

European
Commission

*
***

(miles de millones de euros)

2500

2000

1500

1000

500

]

Unitea China (") EU-28 (%) Japan South
States Korea

Note: ranked on the sum of exports and imports

(") Excluasing Hong Kong

(*) External trade flows with extra EU-28.

) Including Liechtenstein

Sowrce. Eurostal (online data codes: ext_It_introle and ext_It_intercc)

Canada Mexico Incia

= E xports

= imporns

Singapore

SwLe(
land (*

Brazi

AN d ek

Norway


http://ec.europa.eu/eurostat/statistics-explained/images/8/87/Main_players_for_international_trade_in_goods%2C_2015_%28billion_EUR%29_YB17.png
http://ec.europa.eu/eurostat/statistics-explained/images/8/87/Main_players_for_international_trade_in_goods%2C_2015_%28billion_EUR%29_YB17.png

——

* X %
* *
* *
* *

* sk

European

Commission
I

Politica comercial de la UE:
Objetivos generales

Por ser la mayor entidad comercial mundial,
Por estar muy integrada en la economia global,

Por necesidad de las empresas y para bienestar de consumidores,

- la UE tiene fuerte interés en: Objetivos generales:

= Mercados abiertos = Acceso a Importaciones (precio,

_ calidad, diversidad)
= Marcos regulatorios _
universales y claros = Acceso a mercados de bienes,

servicios, inversion directa,
compras publicas

- competitividad




UE: Mercado unico y
Politica comercial comun

Integracion econdmica europea
- libre circulacion bienes, servicios, capitales, personas;
- politicas comunes: transferencia de competencias.

Integracion comercial elemento basico de integracion UE:
Eliminacion fronteras internas + frontera externa comun.

Mercado unico = una vez importado en un pais, un
producto puede circular en toda la UE.
Requisitos de acceso armonizados o equivalentes.

Politica comercial es competencia exclusiva de la UE,
- Tratado con UE = Tratado con los 28 paises.

Promocion comercial es competencia nacional de cada uno
de los 28 Estados miembros.




Acuerdos de la UE, América Latina y el
mundo
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Acuerdos comerciales UE - AL

UE busca acuerdos con todos:
- apertura reciproca mercados
- reglas comunes claras

- amplia cobertura

- compatible y adicional OMC

UE prefiere (donde es posible):
- acuerdos de asociacion
(comercio + dialogo politico +
cooperacion)

- acuerdos sub-regionales para
apoyar integracion

UE - AL: Objetivos economicos
complementarios...

... pero no siempre estrategias
convergentes




Acuerdo Comercial UE-EC-COL-PE
Objetivos

Estrategia compartida de apertura comercial, esencial para
negociar el acuerdo y ahora para |mplementarlo

Objetivo comun de expansion del comercio y la inversion
- Impulso a crecimiento economico y creacion de empleos.
Para Peru : diversificar mercados y productos, atraer IED.

Tres tipos de instrumentos:

Reducir barreras > mejorar acceso a mercados;

Reglas comunes - facilitar comercio e inversion;

Marco institucional y juridico - garantizar implementacion.

- Relacion transparente, predecible, segura.

Acuerdo abierto a demas paises andinos (Acuerdo con
Ecuador entro en vigor en 2017. Posible Bolivia en el
futuro).
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Acuerdo Comercial - Contenido

Es un TLC muy amplio: cubre casi todos los temas
comerciales o relacionados.

Mercancias:

- elimina o reduce aranceles mejorando preferencias SGP+
(SGP+ expiro al final del afio 2015).

- reglamenta temas no arancelarios: aduanas y reglas de
origen, defensa comercial, normas técnicas, MSF.

Otros mercados (servicios, inversiones y compras publicas):
extiende y garantiza acceso a mercados y trato nacional.

Reglas de propiedad intelectual y de competencia.
Derechos laborales y proteccion de medio ambiente.

Cooperacion, instituciones, solucion de controversias.




Liberalizacion arancelaria —
Productos Industriales y Pesqueros

« Eliminacion de todos los aranceles en industria y pesca,
Inmediata en UE y gradual en Peru.

Exoneraciones a los productos industrialesy pesqueros
(Partidas arancelarias)
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Liberalizacion arancelaria —
Productos Agricolas

« Eliminacion parcial, gradual y asimeétrica de los
aranceles en agricultura (hasta 90% en 10 anos).

Exoneraciones alos productos agricolas
(Partidas arancelarias)
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Obstaculos Técnicos al Comercio
y Medidas Sanitarias y Fitosanitarias

* Objetivo: Eliminar obstaculos no arancelarios para
facilitar acceso efectivo a mercados.

 Alcanzar objetivos legitimos — tecnicos, de seguridad,
de salud (personas, animales, plantas).

 Sin crear obstaculos innecesarios al comercio y sin
discriminar productos importados / nacionales.

« El Acuerdo precisa y completa los acuerdos OMC.
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Serviclos, Inversiones y
Compras publicas

* Objetivo: Garantizar acceso a mercados y trato nacional
para servicios, inversion directa y compras publicas.

« Liberaliza acceso a mercados de servicios, en un
maximo de sectores y en todas las formas de comercio
— Incluye presencia temporal de personas.

« Facilita inversion extranjera directa y garantiza
estabilidad y seguridad juridica para inversores.

« Abre acceso a compras publicas a todos los niveles
(central y autoridades locales).




Propiedad intelectual

Sy

Equilibrio entre proteccion de los derechos de titulares
y proteccion de los intereses del publico

* Objetivo: proteger los derechos de Pl para fomentar
creacion, invencion e innovacion, y garantizar acceso de
todos a mformaClon tecnologia y productos.

 Intereses diferentes de paises segun niveles de
desarrollo.

* Cubre patentes, marcas, diseno industrial, copyright,
Indicaciones geograflcas conocimientos tradicionales.
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Comercio y desarrollo sostenible

« Capitulo nuevo en acuerdos recientes de la UE, entre
otros con paises Andinos y de America Central.

* Objetivo: Lograr que expansion de comercio e inversion
sea compatible y no tenga impacto negativo sobre:
- respeto de derechos laborales y
- proteccion del medio ambiente.

« Sistema de monitoreo con participacion de
representantes de la sociedad civil: gremios de

empresarios, sindicatos, ONGs y otros.




Qué hacemos ahora?

TLC entro en vigencia en marzo 2013 con Peru, en
agosto 2013 con Colombia y enero 2017 con Ecuador.
Que nos gueda por hacer?

El TLC no crea comercio ni riquezas, solo crea
oportunidades.

Instituciones publicas deben cumplir los compromisos,
explicar los mecanismos y oportunidades, apoyar a
empresas (informacion, capacitacion, etc.).

De los actores economicos depende el aprovechamiento
de las oportunidades:

—> convertir el texto del Acuerdo en negocios concretos.




Acuerdo Comercial UE - Peru:
funcionamiento

« 12 Reunion anual Comité de Comercio y 8 subcomites
técnicos: Lima, feb.-mayo 2014. 22 Bogot4, junio 2015.
32 Bruselas, noviembre 2016. 42 Lima, noviembre 2017.

* Buen cumplimiento global de compromisos
 Utilizacion creciente de aranceles preferenciales

* Ejemplos de problemas pendientes UE - Peru:
- SPS: exportacion de productos carnicos
- Trato nacional: ISC sobre bebidas alcohdlicas

- Compras publicas: mejorar competencia (registro,
gestion por terceros, transparencia...

- Indicaciones geograficas: proteccion efectiva
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Comercio bilateral UE — Peru (2012-2016)
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Acuerdo Comercial UE - Peru:
resultados en tres anos (2016/2013)

Exportaciones UE = PE

La UE provee a Peru principalmente productos con alto
valor agregado.

« Aumento global +4%:

- aumentan algunos productos de consumo (dispositivos
medicos +16%, farmaceuticos +30%).

- disminuyen importaciones de vehiculos (-4%) y
maquinarias industriales (-10%).

- Probablemente mas relacionado con evolucion
economica en Peru,en algunos casos relacionado con
reduccion de aranceles.



Acuerdo Comercial UE - Perl:

resultados en tres anos (2016/2013)
Exportaciones PE 2 UE

 Reduccion global -4% (en un contexto de disminucion
del -13% con otros socios comerciales).

- Principales productos de exportacidon: materias primas o
productos intermedios "tradicionales®: minerales, metales,
combustibles, café, harina y aceite de pescado

- Aumento de exportaciones de productos del sector
metalmecanico (+120%), productos agropecuarios
(+40%) y productos pesqueros (+13%)

- Aumentan exportaciones "no tradicionales" (+25%).

—> Diversificacion de la cartera exportadora peruana: Las
exportaciones de productos tradicionales que
representaban el 75% del total en 2006 solo representan
en 2016 el 54%. Los productos del sector agropecuario
lideran el crecimiento de las exportaciones no
tradicionales gozando de una excelente reputacion en el
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Inversion de la UE en Peru

El stock de inversiones extranjeras en los ultimos 10
afos ha aumentado un 65%, pasando de US$ 15250
millones a US$ 24700 millones.

La UE representa aun casi el 50% del total segun las
estadisticas de Proinversion.

Espana, el Reino Unido y Holanda son los principales
Inversionistas representando respectivamente el 18%,
18% y 6% del total del stock de inversion extranjera en

2016.

Desde la entrada en vigencia del acuerdo el stock de
Inversiones procedentes de la UE se han incrementado
en 4%.

La mayor parte de la inversion de la UE en Peru se
encuentra en Telecomunicaciones (30%), mineria (25%)
y finanzas (16%).



Principales herramientas para el
comercio

« El Export Helpdesk es un servicio en linea prestado por
la Comision Europea para el fomento de las
exportaciones:http://trade.ec.europa.eu/doclib/docs/2009
[october/tradoc 145218.pdf

 European Enterprise Network ayuda a la
Internacionalizacion de las PYMES, fundamentalmente a
través de los contactos establecidos entre los miembros
de la red. El representante del E.E.N en Peru es la
Camara de Comercio de Lima: http://een.ec.europa.eu/

 Las Camaras de Comercio Europeas binacionales son
asocilaciones integradas por empresas y empresarios de
Peru y Europa. En 2016 nacid la EuroCamara de la
Iniciativa de la Camara alemana, espafola, italiana y
francesa.



http://trade.ec.europa.eu/doclib/docs/2009/october/tradoc_145218.pdf
http://een.ec.europa.eu/

Principales herramientas para el
comercio

« PROMO UE: evento de promocion del comercio gue se
organiza en varias provincias de Peru con la
participacion de la Delegacion de la UE, PromPeru, la
EuroCamara y las Camaras Binacionales Europeas y las
oficinas y representaciones comerciales de los Estados
Miembros de la UE.

« European and Latin American Business Services
(ELAN Biz): su principal objetivo es apoyar a PYMEs
europeas interesadas en entrar a mercados
latinoamericanos, ofreciendo servicios de informacion
Integral y actualizada.

« European and Latin American Technology Based
Business Network (ELAN Network): su principal objetivo
es la generacion de oportunidades de negocio basadas en
tecnologia, entre PYMES europeas y latinoamericanas.




Para mayor informacion sobre las
relaciones bilaterales entre la UE y
Peru y la politica comercial de la UE:

https://eeas.europa.eu/delegations/peru_es
http://ec.europa.eu/trade/policy/countries-and-
regions/regions/andean-community/
http://trade.ec.europa.eu/doclib/press/index.cim?id=171
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Gracias por vuestra atencion
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