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AGENDA

1. Actual contexto del sector exportador



El ingreso de inversion extranjera directa ha favorecido el desarrollo de las

exportaciones

Peru: PBIl y Exportaciones
=== Exportaciones (US$ Millones) agmmPB| (US$ Mill.)
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Peru: IED y Exportaciones
Part.% 2016

=@ Exportaciones (US$ Millones)  ==ls=Entradas de IED

46,359

Crisis
Internacional

30.628‘

38,641
36,172

6,863

Las entradas de |IED
representan el 6% de
la Inversion Privada

6,883

2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 20l6

Fuente: Proinversion



El Peru ha seguido una politica de reduccion arancelaria, lo cual le ha permitido tener
un adecuado nivel de apertura y acceso a mercados internacionales

Peru: Politica de Reduccion Arancelaria
Periodo 1993-2017
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Lo cual se refleja en los acuerdos comerciales con los que cuenta el pais

Acuerdos Comerciales

Cobertura de Acuerdos Comerciales
en Exportaciones (%)

90,7

4

8.0%
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2,006 2,016
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2. Tendencia del comercio exterior peruano



Las exportaciones peruanas presentan una recuperacion en comparacion con anos
anteriores

ene-12

Exportaciones Totales - FOB

(Var.% Interanual)

20,7% de crecimiento

47%

41 meses de caida, (desde abril 2012) excepto en 6 meses

| -5% ) 5%

_E0,
7% -6%  -6%5%
I 8% -10% o 0 10% -9%-9%'9%
11% AT A% a0y o -11% 1oy 10% .
| -15% -14% -14% -14%  -14% 15% -12%
-16%
| |

N N N N AN N ANANANANANN OO O ®O O OO O o0 oo o6no6noo6n0 o S$ S5 S5 S S 8 S 8 S S S <
R S r b S r S r Bl r S B By B S i r B i Ul r
o = & > cCc 35 0 9 B > 9 0 090 = &5 > c 5 0 QB > L0 00 - 5 > c 5 0 98 > 9
© O @ 3 8] = © O m© = O = T O m© =] ] =

Fuente: SUNAT
Elaboracion: MINCETUR



El crecimiento de las exportaciones en el 2016 fue impulsado por los productos
tradicionales, mientras que en el 2017 es impulsado también por los no tradicionales

BALANZA COMERCIAL

(Variaciones porcentuales)

| Sem.
2015 2016 2017
1. Valor:

Exportaciones -12,9 7,6 28,2
Productos tradicionales -15,4 115 36,3
Productos no tradicionales -6,7 -1,0 9,5

Importaciones -9,0 5,9 8,6

2. Volumen:

Exportaciones 2,4 11,6 11,6
Productos tradicionales 6,5 16,7 14,6
Productos no tradicionales -4,9 0,9 3,4

Importaciones 0,2 -2,8 2:3

3. Precio:

Exportaciones -15,0 -3,6 14,9
Productos tradicionales -20,5 -4,3 18,9
Productos no tradicionales -1,9 -1,9 6,0

Importaciones -9,2 -3,0 6,1

* Proyeccion.
RI: Reporte de Inflacion.
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China, Estados Unidos y la Union Europea son los principales mercados de destino de
nuestras exportaciones

Principales Mercados de Destino de las Principales Mercados de Destino oo < 5 3 s "
P : P . Principales Mercados de Destino de Principales Destinos de Productos No Tradicionales
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Dentro del sector no tradicional el Peru cuenta con productos estrella a nivel mundial

Peru-Mundo: Principales Productos No Tradicionales

(US$ Millones)

Fasts Descripcion 2014 2015 2016 | oS i Pertichadon

Total 11726 10906 108034} -0,9% 100%
1 Uvas frescas 643 709 659 ) -6,9% 6,1%
2 Esparragos, frescos 385 421 224 0,0% 3,9%
3 Paltas frescas o secas 300 306 397 ‘ﬁ‘ 29,5%: 3,7%
4 Fosfatos de calcio 314 347 300}  -13,6%: 2,8%
5 T-shirts de algoddn 363 281 273 Qv -2,7%} 2.5%
6 Arandanos rojos 30 97 242 1 148,8% 2,2%
7 Zincen bruto, sin alear 207 184 235 ‘ﬁ‘ 27,4% 2,2%
8 Alcachofas y otros vegetales 195 214 232 ﬁ‘ 8,5% 2,1%
9 Cacao en grano, entero o partido 153 192 202 ‘ﬁ 5,0% 1,9%
10 Guayabas, mangos frescos o secos 139 196 200 ‘ﬁ* 2,1% 1,9%
11 Pota fresca 276 197 193 @ -1,8% 1,8%
12 Nicovita y otros preparados para animales 148 145 180 ﬁ 24,0%: 1,7%
13 Perlas finas, metales y piedras preciosas 23 126 161 ‘ﬁ‘ 27,9%! 1,5%
14 Alambre de cobre refinado 275 207 157 4} -24,2% 1,5%
15 Camarones y langostinos congelados 163 145 155 ‘ﬁ' 6,9%! 1,4%
16 Bananas cavendish valery y otros platanos 119 145 153 ‘ﬁ 5,4% 1,4%
17 Camisas de punto, de algodon 203 158 141 & -11,2% 1,3%
18 Mandarinas y otras variedades 111 113 135 (40 20,0% 1,3%
19 Pota en conserva 229 158 128 Q -19,1% 1,2%
20 Placas, laminas, hojas y tiras de plastico 180 146 122 -Qv -16,9% 1,1%

Fuente: SUNAT

Peru: Principales Productos Estrella a nivel Mundial

-

Ranking a nivel mundial 2016
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Fuente: Trade Map



Asimismo, hay productos que han registrado un importante crecimiento en los ultimos
anos

Crecimiento porcentual promedio
(Periodo 2012 —2016)
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Y existe un importante potencial para expandir la oferta exportable
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Para lo cual se debe considerar las Megatendencias

Saludable/natural.
Etico y seguro.

o/ :

q ‘, * Crisis.
e * Integracion de la cadena
: a4 - de suministro.
| Asia.

* Cuidado por el medio
ambiente

* Organico

* Certificacién dual

Innovacion.

Tecnologia Conectividad.

Medio
Ambiente

* Presién por lasalud
* “Substantiation of
claim”

Fuente: Unctad

¢QUE COMEREMOS EN
EL FUTURO?

Alimentos que previenen
y curan enfer medades

¢COMO COMEREMOS EN
EL FUTURO?

’/4 Transparencia y trazabilidad

‘ Delivery de alimentos 2.0
Super alimentos o

— Tendencias futuras
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@ Restaurantes High Tech
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Traducido por Project A+



Y las tendencias en Biocomercio
Certificaciones

Sostenibilidad
Marketing Stories

Diferentes
proposiciones de valor Calidad y trazabilidad

Mayor procesamiento

Poblacionen
envejecimiento

Satisfacer necesidades
Suplementos de funcionalidad o

deportivos actividad

Productos de limpieza
y cuidado personal

Productos para bebés
Mascotas




Y fortalecer la presencia de nuestros productos a nivel mundial

Principales destinos de las exportaciones de Biocomercio del Peru
&5 e ,' (miles USD — valor FOB)
?. » : Ay

v o
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Siendo... competencia o nuevos socios estratégicos?

ONLINE EXCLUSIVES

What Could Amazon’s Acquisition of

Whole Foods Mean for the Natural Integracion de la cadena de suministro

Products Industry?

Amazon's purchase of the natural products retailer could shake things up for the Mayores posibilidades de proveer
Nuevas formas health and wellness category. directamente a quienes venden al consumidor

de negocio B’ final

Mayor I&D en los productos comercializados
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3. Potencial de la empresa peruana ante las nuevas tendencias



En la ultima década se ha registrado un importante crecimiento del numero de
empresas exportadoras peruanas

Peru: Evolucion de Empresas Exportadoras XNT Peru: N° de Empleos Generados por las
Exportaciones
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Fuente: SUNAT



Sin embargo existe una alta probabilidad de que solo las empresas con capacidades
para internacionalizarse sean las que sobrevivan después de mas de 10 anos

Estimador Kaplan-Meier: Empresas no tradicionales seglnvalor
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Por lo cual es importante identificar empresas con potencial exportador que permitan
revertir esta situacion

Exportan y venden al Sélo Mercado Importan y venden al Exportan, Importan y
mercado local Local mercado local mercado local

Grande

4 888

Mediana Empresas con potencial para
% ser exportadoras
Pequeiia
S| (I 1289 | ., ane aaa |
: 2039 13 925 434 |
B | 2089 | 655 | .. 27E % , 1 719 545
Micro i . . L e e s i Universo de Empresas
N 328 10524 ) 2343 344

Fuente: SUNAT 2015. Elaboracion: MINCETUR



Una importante oportunidad para estas empresas es insertarse al libre comercio a
través de las Cadenas Globales de Valor y Reglas de Origen

Capitulo que se incluye por primera vez en un acuerdo comercial y busca promover el desarrollo y fortalecimiento de la cadena de
suministro para integrar la produccion, facilitar el comercio y reducir los costos de hacer negocios dentro del area de libre comercio

aprovechando la “acumulacion de origen”.

PERU MEXICO
y ESTADOS
EL PERU COMO FRENGS PARA AUTOS - ENSAMBLAIE > UNIDOS
ABASTECEDOR DE ' PERU ESTADOS UNIDOS
INSUMOS ENVASES DE VIDRIO Y - ALIMENTOS i VIETNAM
PREFORMAS DE PLASTICO ENVASADOS
PERU
MALASIA
EL PERU COMO INSUMOS QUIMICOS Y = PARA CONFECCIONAR = AusTRALIA
EXPORTADOR DE 1 CALZADO
PRODUCTOS FINALES MEXICO PERU i
INSUMOS QUIMICOS PASTA DENTIFRICA -
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4. El apoyo del MINCETUR en la internacionalizacidon de la empresa
peruana



PILAR 1 ALAE

internacionalizacion dela Facilitacion de comercioy
empresa y diversificacion eficiencia de la cadena
de mercados logistica internacional




Internacionalizacion de la empresa y diversificacion de
mercados




Aprovechando la Red de Acuerdos Comerciales del Peru
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http://www.acuerdoscomerciales.gob.pe/
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Planes de Desarrollo de Mercados

Perfiles de bienes y servicios y oportunidades comerciales
146 perfiles (51 publicados,35en proceso de publicacion y 60.por finalizar). 142 oportunidades comerciales

Norte América
. . . * 11:agro .
36 perfiles y 51 oportunidades comerciales
= 4: manufacturas Oportunidades Comerciales:

16: agro Oportunidades Comerciales: E 3: pesca . 18: alimentos y bebidas
) . uropa
8: manufacturas * 37:alimentos y bebidas _ ) . 3 textil . 2-textil
5 pesca - 9: manufacturas 39 perfiles y 20 oportunidades comerciales
5: textil * 3:servicios j
2: servicios " 2:textil Xtil Oportunidades Comerciales:
' 17: alimentos y bebidas En elaboracién
anufacturas | - 3:textil 2017
rvicios
Centro América - Alemania - __Estados « China
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= Brasil * Holanda Dominicana
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Diversificacion de mercados y fortalecimiento de la apertura comercial

. Cartillas de Productos
Documentos que contienen informacién de requisitos sanitarios, fitosanitarios, licencias de importacién, documentacidn requerida, tratamiento arancelario y logistica-
transporte. A la fecha se cuenta con veinte (20) Cartillas de Productos potenciales para los paises de Brasil, Panama, Costa Rica, Nicaragua y México

Papafresca
Tomate

Zanahoria

Pisco

Salsas peruanas
Aceite de sacha inchi
Aceite botija

Aceite de sacha inchi
Pisco

Salsas peruanas
Quinua

Pisco

Salsas peruanas
Arandano

Orquidea

Pisco

Quinua

Nicaragua

SSNSNSNSSASANSSSSNSNSSASANS

. Guias de Compras Publicas
Con el objetivo de informar e incentivar al sector empresarial exportador el correcto uso de los mecanismos de contratacién publica internacional para el desarrollo
comercial y econdmico, siguiendo los objetivos estratégicos contemplados en el PENX 2025. A la fecha se han elaborado cinco (05) Guias de Compras Publicas para los
paises de México, Chile, Colombia, Panamad y Estados Unidos



Desarrollo de oferta exportable diversificada,
competitiva y sostenible




Gestion de la calidad y estandares internacionales

Se viene impulsando el aseguramiento de la calidad para el cumplimiento de estandares internacionales, a través de certificaciones y buenas
practicas de gestidn sostenible para negocios de exportacion. A la fecha se cuenta con los siguientes resultados:

Maca

e Certificacion organica
de 9 Asociaciones de
Junin y Pasco

*480 ha certificadas

*Valor aproximado de
S/. 2.1 millones de
soles

e Certificacion organica
y UTZ de 430
productores de 4
organizaciones

©892 ha de cacao
certificadas

eValor aproximado de
S/. 4.9 millones de
soles.

Banano orgdnico

e Certificacion organica
de 28 productores
beneficiados

¢ 128 ha certificadas

¢ Valor aproximadode
S/. 968 mil soles

Ajonjoli

eCertificacién organica
de 40 productores.

*69 ha certificadas UTZ

eValor aproximado de Certified
S/. 240 mil

* 2017: Se continuara con la obtencidn de certificaciones de sellos verdes (ecolégica y social) de jengibre, circuma,
granadilla, palta, cacao, quinua, frutales en las regiones de Junin, Pasco, Ayacucho, Ica, Cusco, Apurimac, Cajamarca,
Ancash, Lambayeque, La Libertad, Lima Regiones.

FAIRTRADE

35



Gestion de la diferenciacion de la oferta exportable

Se viene desarrollando elementos diferenciadores de la oferta exportable de la biodiversidad nativa, a través de signos distintivos (marcas colectivas,
marcas, denominacion de origen, entre otros), lo que permitird diferenciar las caracteristicas del producto, como origen geogrdfico, calidad, entre

AYNOKA

QUINUA ANCESTRAL DELALTIPLANO o~ 97
Marca de la piiha ]‘;Lana
Golden de Satipo,

QUINUA BLANCA e

Junin PO, ATV PR 4
{PUNO-~PERU}

- Beneficia a mas de
80 productores del
distrito de Pangoa

Marcas colectivas para el
cacao blanco de Piuray
caco chuncho de Cusco

- Benefician a mas de 900
productores de 07
organizaciones

36



Diversificacion y Descentralizacion de la Oferta Exportable

IMPLEMENTACION

Plan Regional de Exportacion — PERX: en el marco de la o’
implementaciéon del Plan Estratégico Nacional Exportador ® o

(PENX 2025) se elaboré el PERX La Libertad como proyecto ®
piloto con el apoyo del Banco Mundial. Actualmente se ha
iniciado el proceso de actualizacion de los PERX en las
siguientes regiones: P
FASE 5-Entrega
« 09 PERX actualizados Fases del
» Entregados: La Libertad, Lambayeque, ;
2017 Ayacucho, Moquegua, Huanuco, San Martin, proceso _de VALIDACION
Arequipa. planeamiento D
. . : FASE 4-Validacion
 Por entregarse: Piura, y Madre de Dios. B
®

* En proceso de actualizacion: Ica, Tacna,
Loreto, Cajamarca, Amazonas, Huancavelica.

* Se actualizara: Ancash,
2018 Apurimac, Cusco, Junin,
Pasco, Puno, Ucayali, Tumbes, i

Li Callao.
ima y Callao EACES:
o * W Diagndstico

PREPARACIONII
FASE 1-

Sensibilizacion



El PERX Arequipa plantea cerrar las brechas de competitividad exportadora en
base a acciones especificas en cada una de las cadenas identificadas

e Fortalecimiento de los procesos e infraestructura productiva

exportadora.
3 brechas de P ,
e . . -Artlculauon entre actores.
competitivida

® Desarrollo de capacidades y acceso a informacion existente sobre
d exportadora

mercados.
detectadas

¢ Agricola, Alimentos y Derivados.

¢ Servicios.
4 cadenas « Moda
identificadas e Manufactura.

e Desarrollar capacidades en LMRs, uso de agroquimicos y manejo integral de
plagas promoviendo los biocontroladores

. e Implementar centro de packing y cadena de frio para productos exportables

41 acciones e Desarrollar e implementar un Parque Cientifico Tecnolégico

especificas e Implementar un laboratorio acreditado para certificacion de fibra y tejidode
propuestas alpaca

e Implementar 10 programas de transferencia tecnoldgica para el incremento de la
productividad




...que permitan alcanzar resultados tangibles al 2025, entre los cuales se obtengan

PERX
Arequipa

1 guia informativa 6 programas de

1 centro de packing 1 Parque Cientifico
y cadena de frio para Tecnolégico sobre fuentes de capacitacion en asociatividad
productos exportables financiamiento del estado

Agricola, Alimentos ..
& o Servicios Moda Manufactura
y Derivados

250 empresas que

270 productores 6 estudios de 1 plataforma
capacitados en el uso de mercados electrénica sl participan en programas de
SrEEEIEE C EreduEEs capacitacion en comercio

exteriory TIC's

buenas practicas, . .
internacionales

tecnologia y en modelos
para el rubro de servicios

10 programasde

asociativos
9 estudios de 120 empresas 1 diagnéstico sobre
gue participan en el uso H
cadenas de valor de herramientas de Oferll.:a. y .dem,anda de transfe['enCIa
para promover las alianzas difusion y promocion de sefpzelallzaciones Sainlens @l tecn0|Oglca para el
servicios moda incremento de la productividad

publico - privadas.



Facilitacion de comercio y eficiencia de la cadena
logistica internacional




Facilitando la reduccion de los costos logisticos y aduaneros

La reduccién de los costos evitables en el ambito privado podrian lograr una reduccién de aproximadamente del 30% del costo total de un contenedor para
exportar o importar, generandose ahorros por S/. 150 millones al afio
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Incentivo Agilizaciondel  Ampliaciondel  Extensidon dela Mejora de la Mejora de la Fomento del

parala despacho alcance del circunscripcién regulacion de operatividad uso del
utilizacion del diferido Embarque de los agentes los agentes del servicio Exporta Facil
despacho Directo de EERIVERERS de carga courier
anticipado Exportacion internacional




Facilitando la reduccion de los costos logisticos y aduaneros

La reduccién de los costos evitables en el ambito privado podrian lograr una reduccién de aproximadamente del 30% del costo total de un contenedor para

exportar o importar, generandose ahorros por USS$ 250 millones al afio

Perd

VENTANILLA UNICA DE COMERCIO EXTERIOR

Incorporacion Implementacién  Impulso parala Creacion del Fortalecimiento

de criterios del creacion de Comité Nacional de la Ventanilla
subjetivos para Observatorio de plataformas de Facilitacion Unica de
la determinacion Comercio logisticas del Comercio Comercio

de sanciones Exterior Exterior (VUCE)

Creacion de la
Direccion de
Promocion de
Inversiones
Productivas en
PROMPERU



Ventanilla Unica de Comercio Exterior

Resultados a diciembre 2016

Indicador

Procedimientos incorporados hasta diciembre 2016 270
Numero de Entidadesincorporadas 15 entidades
Cantidad de Solicitudes Unicas de Comercio Exterior (SUCEs) 2010 - 2016 979,386
Cantidad de Documentos Resolutivos 2010 — 2016 981,936
Cantidad de usuarios hasta el 2016 37,975
Ahorros generados en millones de soles 195.877M
Indicador Valor
Entidades certificadoras 20
Cantidad de declaraciones juradas de Origen hasta el 2016 162,598
Certificados de Origen hasta el 2016 502,927
Cantidad de Administrados acumulados hasta el 2016 7,675

Indicador

Tramites de Recepcidon de Naves hasta el 2016

Valor

31,157

Tramites de Despacho de Naves hasta el 2016

30,191

Sistema integrado que permite a través de medios electronicos, gestionar los tramites requeridos por las
entidades competentes de acuerdo con la normatividad vigente, o solicitados por dichas partes, para el

— transito, ingreso o salida del territorio nacional de mercancias



PrOyECtO VUCE 2.0 . Implementacién de un Port

Community System

(plataforma)
Intercambio de informacion
entre los actores de la
comunidad portuaria.
Intercambio de informacién
de la comunidad portuaria .
con el Estado. |
Generar eficiencia, :
transparencia y E
competitividad en el sector !
|
|
|
|
|
|
|

Reingenieria de procesos,
diseio y construccion de
sistemas y equipamiento
de entidades

SENASA, DIGESA, SANIPES,
DIGEMID, etc.

E-PYMEX y VUCE B2B
Plataforma de
gestion empresarial
y comercio

electrdénico para
PYMES

portuario.

Nueva plataforma VUCE

Componentes de Mercancias Implementar la aplicacionde

Restringidas, Origen y Portuario. criterios de gestion de riesgo

Mejores funcionalidades y plena - Transversal en la resolucién

interoperabilidad con entidades de los tramites VUCE. Portales de informacién .

nacionales. Mayor atencion en +  Regulaciones, acceso a E
operaciones de alto riesgo, mercado, desempefio :
fortaleciendo el control logistica, otros. ':

|

posterior.



Mejora del acceso al financiamiento de comercio exterior

Lanzamiento del Programa de Apoyo ala Mejoras al Fondo de Garantia Ampliacién del Seguro de Crédito ala
Internacionalizacién (PAI) Empresarial (FOGEM) Exportacion para las PYME (SEPYMEX)
* Primer fondo de comercio exterior de - Simplificacion de procedimientos para una _
S/. 25 millones. e s . *  Cobertura de las operaciones post-
T mayor utilizacidn por parte de las entidades embaraue a partir de octubre 2017
Beneficiarios: 183 empresas financieras (propuesta en evaluacién por queanp '
exportadoras de bienes o servicios.

- 0,
COFIDE). Incremento de la cobertura de 50% a

75% para nuevos beneficiarios.
Ampliacion del Programa hasta 2025.

Primera convocatoria: Junio 2017.

>*“ll

COFIDE

Programa de Apoyo 3
Internacionalizaci

POST EMBARQUE

-



Generacion de capacidades para la internacionalizacidon
y consolidacion de una cultura exportadora




Oficinas Comerciales de Exportacion Regional — OCER

\

(Red Nacional de Apoyo al
Desarrollo  del  Comercio
Exterior para el desarrollo del
comercio exterior a través de
la generacidon de capacidades
y la mejora de la
competitividad  exportadora
de las empresas peruanas,
principalmente aquellas con
oferta exportable de
productos no tradicionales.

Objetivo

OCER

OFICINA COMERCIAL DE
EXPORTACION REGIONAL

/'Pequeﬁas y mediana)
empresas exportadoras
* Empresas potenciales
exportadoras
* Emprendedores
* Alumnos

(Proveer informacion y brindar

\

orientacion en materia de
comercio exterior.

e Articular los programas de
capacitacion y  asistencia

técnica, dirigidos
principalmente a las PyMEs.
¢ |dentificar y promover

oportunidades de inversidon
regional.

® Promocion comercial a través
de la participacion en ferias.

Beneficiarios/

Servicios

/003 OCER operando ( Villa El )
Salvador, Tacna y Gamarra)

e M3as de 13,200 beneficiarios

* 3 OCER en proyecto: Huanuco,
Ucayaliy Lima Norte

¢ 3 en saneamiento: La Libertad,
San Martin y Madre de Dios

Resultados




Curso de Negociaciones Comerciales Internacionales ////

NEGOCIACIONES
e 4. . . . COMERCIALES
Objetivo: Potenciar los conocimientos de los jovenes INTERNACIONALES

profesionales sobre los procesos de negociacion,
administracion e implementacion de los acuerdos
comerciales, asi como las politicas de desarrollo y facilitacion
del comercio exterior.

Beneficiarios: Jovenes de las carreras de derecho,
economia, administracion y negocios internacionales.

Metodologia: Curso gratuito con sesiones tedrico-
practicas.

Tematica:

* Negociacion, administracion e implementacion de
los acuerdos comerciales.

* Gestion porResultados.

* Derecho Internacional.

*  Facilitacion del Comercio Internacional.

Resultados:
e |V Ediciones.

e 120 jévenes egresados.



sy Premio
— Mincetur
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DN 3 \‘ * Resultados:

Objetivo: Promover la investigacion en materia de

comercio exterior y turismo. ¥ gl
R 8 VAU Y 9 Ediciones.

| R S Mas de 1,760 trabajos de investigacion entre: Tesis

de Grado, Proyecto de Negocio y Monografias

Escolares.
Mas de 3,300 jovenes participantes de las 26

Beneficiarios: Jovenes estudiantes de colegios,
: AP regiones.

universidades y egresados.
rso donde participan trabajos
Mas de 170 jovenes ganadores.
Mas de S/. 8 millones en premios entregados.

Metodologia: Concu
de Monografias, Proyectos de negocio y Tesis de |

Grado.



AGENDA

Actual contexto del sector exportador
Tendencia del comercio exterior peruano

Potencial de la empresa peruana ante las nuevas tendencias

> w e

El apoyo del MINCETUR en la internacionalizacion de la empresa
peruana



Viceministerio

de Comercio Exterior

ﬁ% . | Ministerio _
PERU | de Comercio Exterior
y Turismo

IX CONGRESO INTERNACIONAL AREQUIPA 2017

TENDENCIAS DEL COMERCIO EXTERIOR

Ing. Eco. Luis Mesias Changa
Director General de Politicas de
Desarrollo de Comercio Exterior

Setiembre 2017



