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EVOLUCION DE LAS EXPORTACIONES 2003 - 2013

(Millones de dolares)

-89%
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Tradicionales
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Fuente: SUNAT.
Elaboracién: PROMPERU



EVOLUCION DE LAS EXPORTACIONES NO TRADICIONALES
2003 - 2013

(Millones de délares)

Partidas: 3,505 Empresas: /,/31 Mercados: 177
54.8% Microexportadoras -2 504
11,1N
10,189 10,932

2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013}
Fuente: SUNAT. Elaboracién: PROMPERU



PARTICIPACION DE NUESTROS PRINCIPALES
SOCIOS COMERCIALES 2013
(Millones de Doélares)

FOB 2013 Var. % Part. %
Millones US$ 2013/2013 2013
Estados Unidos 2,624 0.1 23
Venezuela 762 35.3 11
m— Chile 742 4.9 6
Ecuador 727 -1.4 7
= Colombia 708 -7.6 7
ﬁ Paises Bajos 554 22.5 4
] o
o Bolivia 534 22 5
I ~
—_— Espana 411 -4.9 4
China 362 9.6 3

Fuente: SUNAT. Elaboracion: PROMPERU



PARTICIPACION DE LAS EXPORTACIONES 2013

(Millones de délares)

ARo Exportaciones Exportaciones Exportaciones no
Totales Tradicionales Tradicionales

2013 41 504 30573 10 932
Participacion %
Total 100.0 73.7 26.3

Exportaciones

Fuente: SUNAT.
Elaboracién: PROMPERU



EXPORTACIONES: PARTICIPACION
POR TAMANO DE LAS EMPRESA 2013

(%)
8,039
Empresas exportadores

Grande
4% Mediana
15%

96% MIlpymes

Fuente: SUNAT.
Elaboracién: PROMPERU



cQuienes somos?

b
.

iid

Somos la institucion encargada de promocionar las
exportaciones con valor agregado, para su desarrollo
sostenible y descentralizado.



Organizacion

Consejo Directivo

Presidencia

Oficina de Control
Institucional

Secretaria
General

Direccién de Direccién de Direccion de
Promocién de las Promocién de la Promocion del
Exportaciones Imagen Pais Turismo

Promocion Asistencia Inteligencia y
Comercial Empresarial Prospectiva Comercial
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Red Interna

6 OFICINAS DESCONCENTRADAS
Macro regiones:
Norte (rumbes, piura)
Noroeste (Lambayeque,

La Libertad, Cajamarca)

Suroes te (Arequipa, Moquegua, Tacna)
Sureste (Cusco, Puno, Apurimac, Madre de Dios)
Oriente (Loreto, Amagonas, San Matin, Ucayali)

Ce n tro (Junin, Pasco, Huanuco, Huancavelica)



Europa:
Portugal - Lisboa

Espafia - Madrid Red EXt er n a

Francia - Paris o B
Alemania - Hamburgo 36 oficinas de MINCETUR en 32 paises
Holanda - Rotterdam
Suiza - Ginebra

Reino Unido - Londres
Italia — Milan
Bélgica — Bruselas
Rusia —Moscu
Turquia - Esta

Canada - Toronto

Estados Unidos: Nu a: Beijing,
Miami, Washington, Lo * Shanghai
Angeles \’ — Japon - Tokio
México - México Be. - Corea - Sedl

Taiwan - Taipei

Indonesia - Yakarta

Panama - Panama

—~—

India — Nueva Delhi
Israel — Tel Aviv
Emiratos Arabes - Dubai

Africa:
Sudafrica - Petroria
Ghana - Acra

Marruecos - Casablanca

Latinoamérica:
Ecuador - Quito
Chile - Santiago
Colombia - Bogota
Bolivia — La Paz
Brasil — Sao Paulo
Venezuela - Caracas




Un nuevo modelo de negocio

Promocién
Rol de Directa del

PROMPERU Producto PERU

Identificacién y Generacién de
Oportunidades de Negocio
(Match-Making)

Mejorar Competitividad Internacional de las Empresas Peruanas
(Camino a la Internacionalizacién)

Competitividad Pais

(Infraestructura. Cultura de Innovacién y Emprendimiento)

Fundamentos
(Educacién. Seguridad- Justicia- Estabilidad Econémica+ Gobernabilidad)




Estrategia de Promocion del Peru

Promocién centrada en productos de

Diversificacién de Mercados. a la valor agregado y mas orientados
blisgueda de las nuevas economias hacia la innovacidn y el

conocimiento

Penetracién en Nichos de Mercado Promocién centrada en sectoresa
“pery Especialista™ productos y empresas SOSTENIBLES

Turismoa

Canales Digitales vs. canales tradicionales

Cambio de paradigma:
Exportaciones e Inversiones = Oportunidades comerciales con el mundo

Fortalecimiento del Sistema de Promocidn:
Modelo Colaborativo. liderazgo de PROMPERU

14



Estrategia Perspectiva Tridimensional

Matriz Sector - Matriz Sector -
Regidn Mercado
« Definicién de ., R Definicién de »
o Estrategias de ., o Estrategias de X
R Linea por Regién o Linea por Mercado 5
SUCEIICYIE Pl anes por - Planes por *9bplanes Js]gl Conocimiento
de la Oferta . Sector M d de la demanda
Regidn g ercado
b‘ ..O ““ .’
ke Matriz Sector - o ", Matr;z Se;tor -
1.  Discuten Diagndsticos (FODA) + . < < ercado :
Tendencias. (Sectoriales y regionales) K . R.e gl O.n > Priorizacién de
2. Sedefinen Mercadosy linea Priorizacién de

priorizadas. Regiones por Linea Mercados por Linea

3.  Se establecen las estrategias generales
por sector priorizado y especificas en
cada mercado y region. )

4.  Matriz Estratégica Sector — mercado — GESTION DEL CONOCIMIENTO Y ANALISIS ESTRATEGICO

region (Estrategias genéricas por

mercado y region: Prospectar,
penetrar, posicionar, mantener) (sectores, mercados, regiones) primaria y secundaria

Planeamiento de actividades (POA).

6. Se definen presupuestos.

Gestion de la Informacion

b

15




Alimentos

Turismo

Manufacturas

Servicios

Turismo Agro - Frescos MAC ST - Software
Receptivo Agro - Envases vy ST - Videojuegos
Turismo Interno Conservados Embalajes SE - BPM
RICE Agro - (Café vy Proveedores SE - Consultoria
Cacao Mineria Ingenieria
Agro - Linea Eléctrica SE - Servicios
Funcionales Equipamiento IA Mineria
Productos Linea Cosméticos Graficos vy
Pesqueros Manufacturas Editoriales
Madera 0S - Franquicias
0S - Salud
Electiva
Gastronomia

Proyectos:
®* Film Commission
®* Misica

Nuevos Sectores a estudiar:

® Educacion

® Consultoria en Relaciones

Comunitarias

Sectores Priorizados

Vestimenta

Alpaca

Algodén
Joyeria
Calzado

Art. Regalo vy
Decoracidn



Mercados Priorizados
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¢Como lo hacemos?

Contribuimos al
incremento
de Las exportaciones

con valor agregado

EE Fortaleciendo las capacidades
de las empresas exportadoras

(PYMES y regiones)

D.D[’ Identificando y difundiendo
oportunidades comerciales

Internacionalizgacion de empresas
a traveés de herramientas de
promocion comercial

N&57

prom.
\ peru »



s

SFortalecemos
Llas capacidades
de Llas empresas

exportadoras

Ne



Centro de Informaciéon Comercial === e

INFOCENTER ey e http://www.infocenter.gob.pe/

Acceso online, descarga y envio email,
Facebook de los materiales bibliograficos
documentales, electrdénicos y
audiovisuales.

Acceso a base de datos y
recursos digitales.

Catalogo en linea con busqueda simple y
avanzada.

SUSCRIBASE Lectura en sala.

Alertas Informativas

centro da

E— |nfcrrn1&c|-c:n-r|
Comercial

inf&center , .

T~
T~ s

Interconexion a bases de
datos con otros Centros de
informacion.

Consultas virtuales via chat,
email.

Asesoria y orientacion:

Aprendiendo a exportar.
Acceso a mercados.

Revistas. Acceso online, descarga y envio de los

Estadisticas.
Repositorios digitales.
Consorcio y centros de
informacion.

videos y presentaciones de Seminarios
Miércoles del Exportador .

Capacitaciones grupales en
el uso de catdlogo y
recursos disponibles.

AR




Sensibilizacion y Capacitacion

-

Dias de exportador en 29 ciudades del Perd, Programa de capacitacion de

269 325 Asistentes en el 2013. Gestion Exportadora, Tecnologias de
301 044 Asistentes en el 2014 (Estimado). informacion y comercio electronico.
Via online pagina web de Promperu. En el 2014 participaran 7,500

representantes de empresas.



B s Ruta Exportadora

g\ fogones T L.
Programa Comer;;ojuslo de Colidad Y expo :
de disefio ' Test de
. compelitividad
P de ° °
empaques = = 1,837 empresas asistencias, en el
5 reatu

2, p €) PRIMERA FASE R periodo 2012 — octubre 2014 .
As?c?{,?{f}&oﬁ 2 Orientacién e informacién
y:— : Dirigido a L0s ususarios en generol., Imagen

corporativa = 502 nuevas empresas en el 2014

Programa de

coaching Disaa | Testae Primer = 4,556 empresas con Test del

Asesoria " paso paro
exportador exportador la calidad.

Marketing exportador.
ne:;ocia(ionesu N

- " 64% de los asistidos de empresas
tecnolégicas y dhikaan adi ( X regigna|es_

pasantias CUARTA |
Informacion Promocion

comercil Duigida 0 Las enpresos | " Presencia en 21 regiones del pais.

especiolizoda
Desarrollo de

LN o coia | e | [ ronion | | st | | mesass " 2, 109 millones de exportaciones
€) TERCERA FASE e TTTe L T e T e . desde 2012 - 2014.

Asistencia empresarial

Dirigido a los exportadores en
proceso y a los exportadores.

22



Nuevos temas

Simulador Financiero Rutas Maritimas

?
(Simulador Elnancif‘l;o

(§[[/3q Rutas Maritimas

Actusizado al 13 de marzo del 2014
i contamos conmas de 50 PUERTOS registrados en 14 RUtQs Maritimas setper ot exterior,
N = 3 simples Pasos sem 5 sformacin qur necrstas pars tomar las ey ES, . En s0lo 3 pasos resuelve tus dudos
xcacoes Sencers en s proces e et mas frecuentessobre el uso de Rutas Mariimas en el proceso de exportacian
| | | -
e I c I e n c I a o

PASO 2

PASO 3
ey

=

Pas02  Elgs el pais e destino EE.UU v
1. Seleccione: un solo producto

© Medios de Pago © Financiamientos

6 plam utlzado pars s smadacanes o5 de 90 .

Paso3 ¢
© Garantias

Seleccions Una o mas Rutas

SHCEX

23



alill

Gldentificamos y
difundimos
informacion
especialigada
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Fuentes de informacion internacional

PENTA TRANSACTION

ESTADISTICAS ON-LINE

mll CUANTITATIVAS
- Datamyﬁ@ GLOBAL TRADE ATLAS

Base de datos con informacion de
exportaciones e importaciones

= o /-4
— COM PRADORES < THE STANDARD IN TRADE INTELLIGENCE
11 1S| EMERGING MARKETS

A EUROMOMEY INSTITUTIONAL INVESTOR COMPAMNY H OOV E Rs T
m EUROMONITOR

DATAMONITOR : 5 o
AlNCT MEX

D ENCOMERCIOMD ENSANTIAGON- CHILE

Unlock product launch trends with

Base de datos de compradores de

Base de datos de Tendencias, noticias, Estados Unidos y el Mundo.

proyecciones macro e informes
especiales de mercados. 25



CLIENTES

PLATAFORMA DE INFORMACION

PLATAFORMA DE ANALISIS

Plataforma de informacion

COMPRADOR
EXTRANJERO

EXPORTADORES FUNCIONARIOS

SIICEX INFOTRADE PERUTRADENOW

m .Il infoTrade PERUtradeNOW

Find the Best Business Partner

CRM (DUE)

MINERIA DE DATOS (MAPEX)

INTELIGENCIA DE NEGOCIOS (BI)

DIFUSION



Sistema Integrado de Informacidon de Comercio Exterior - SIICEX

SIICEX

Satems btegrado d¢ Informeain de Comercio Extenor

Marcas peruanas

10 desfilan en el exterior

2 @Xportando.pe

Ruta cxportadors
Teat Exportador

PRODUCTO / MERCADO

Busqueca de procucto

BUsQueda por mercado

CAPACITACIONES

" SICEX

| Ssterma btagrat do \fomacdr
| u Cormerco Extency

4Qué o9 ol SICEX? | Proguntas Frecuentes | Glosario | Hermamiontas do Anklinis | Buscar Partida

ESTUDIOS Y PERFILES DE MERCADO

ngrese of noote Oel ESiu00 3 buscar

http://www.siicex.gob.pe

Portal de informacion para los exportadores.
903, 653 visitas a septiembre del 2014.

392 347 de Lima

341 347 de regiones.

170 294 del extranjero

+ 6 millones de visitas acumuladas a Septiembre
del 2014.

Cuenta con Mdédulos:
= Estadisticas de exportacion.
= Acuerdos comerciales
= Aranceles preferenciales.
= Material multimedia de capacitacion,
= Estudios y perfiles de mercado.

= Simuladores de rutas logisticas, financieros y
draw back. 27


http://www.siicex.gob.pe/

PERU TRADE NOW

@ Oficin
unase aqui...
\ p'[?é’r’ﬁ www.perutradenow.com
N
\

http://www.perutradenow.com/

Portal especializado en atender
al Comprador Extranjero con
informacion sobre exportadores y
productos peruanos.

+ 71 624 visitas acumuladas
desde el 2011

+ 4 100 visitas mensuales de
compradores extranjeros

Los usuarios permanecen +4
minutos en la pagina

28


http://www.perutradenow.com/
http://www.perutradenow.com/

Documentos de Inteligencia de mercados

SERVICIOS AL
EXPORTADOR

informacion

SERVICIOS AL
EXPORTADOR

informacion

Nuevo Lanzamiento en
Retail

Guia de Mercado
Turquia

\prom.

peru

h

Fideos de quinua

organica en Ecu

W

ador

rOm.
peru

SERVICIOS AL
EXPORTADOR

informacién

Informe Especializado

Protocolo Adicional del
Acuerdo Marco de la
Alianza de Pacifico:
Impacto en Exportaciones
No Tradicionales.

Drom .
\ 2 peru

Difusion
Distribucion a través de SIICEX, redes, boletin de IM y por correo electrdnico.

www.siicex.gob.pe/intelisenciademercados

SERVICIOS AL
EXPORTADOR

informacién

Perfil Producto - Mercado

Arandanos — Estados Unidos

rom.
\2 pera

29


http://www.siicex.gob.pe/inteligenciademercados

Boletines de Inteligencia de Mercados

-
p rom Comisién de Promocion del Peri
eru para la Exportacion y el Turismo

Boletin de Inte

ncia de Mercados

Desarrollo de mercados
con extracto de

ines de cremas
acto de camu camu 'y

b Ver noticia completa

5 tendencias en franquicias para 2014
Para cong ? pandirse a nu

se reinventan

‘ [ » ver noticia completa

Facilitacion y Distribucién
Brasil reduce aranceles sobre la importacion de bienes de produccion
Ls medids fue sdoptsda para "estimulsr s inves oductivs”, “reducir el costo en la sdquisicién de

maquinas" y, en co ncis, sbaratar los ma una de |as medidss en "el combate s Is
infiscién

¥ Ver noticia completa

Coyuntura Econémica

responsable

¥ Ver noticia completa

Boom de ebooks en castellano en Estados Unidos

mpetidores snglossjos

¥ Ver noticia completa

Notas Especiales
‘ Buenas perspectivas de crecimiento para el mercado latinoamericano de analitica
v

www.siicex.gob.pe/inteligsenciademercados

Baletin No. 148 - Lima, 14 de Abril del 2014

ALO EXPORTADOR

(01) 207-1530 / (01) 719-2999

Estudios especializados

Acceso a mercados

T mercado de Cosmitica en la india

Informes especializados

T Best Retai Brands 2014

@Desenvwhimizn(u del comercio exterior
pesquero

T 6o to market report - Japan

Nota de prensa

T seto erganice en Mexico

¥} Ver mas documentos

Videos

»Espaiia: Oportunidades de negacios
para las empresas peruanas

pFrancia: Oportunidades comerciales

Eventos

b Talleres gratuitos ADOC

Enlaces de interés

Inteligencia de Mercados
b Instituto nacional de estadisticas - Chile

» Organizacibn de las naciones unidas para
la Alimentacién y la Agricultura

» European Food Safety Authority

b New Approach Standardisation in the
Internal Market

b Turkish statistical institute

= Noticias de interés para el empresario
exportador o con potencial exportador.

= Documentos con informacion
especializada 'y,

=" Enlaces de interés
Envio semanal via correo electronico
4 mil usuarios en promedio.

Difusion a empresas, instituciones,
publico en general

Acceso a través del SIICEX.

30


http://www.siicex.gob.pe/inteligenciademercados

Revista EXPORTANDO.PE

= Revista bimensual distribuida en formato
electronico e impreso.

o

(=
fart
>

= Articulos escritos por funcionarios de
PROMPERU de Lima y Regiones.

= Articulos de los CEC e invitados especiales.

= 2,500 aperturas en promedio + 4,000
ejemplares impresos

Y
Q.
=
<
e
=)
al?
S
=
>
Y
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SInternacionaligacion
de las Empresas
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Proceso de internacionalizacion 2014

@r }©> © Centros
g & @ __________ ” = multiservicios
\ ‘ W @
' Ferias :
internacionales
en el exterior
Expo Peru
Y misiones
comerciales :
i ,
internacionales : AgOStO de' 2014
en Peru .
s i + 80 actividades
Ruedasde : .
negocio + 1,800 empresas participantes
Encuentros 82% de pymes
binacionales ~+1 080 millones US$ negociado

.............................

Retorno US$ 1 =US$ 126

33



Ferias Internacionales en el Peru

AT Perua
M ([T SHOV 2018 g

expoalimentaria

34



Ruedas de Negocios en el Peru

PeriService
W—— V Rueda

Internacional s

Lima, Peru Y [ NegOCiO
July 23rd to 25th

INDUSTRIA PERU 2014
Call Centres + Food Industry Franchises + Book Publishing + Software + 05 Junio -
Editorials + Graphic Design + Logistics +Videogames + Animation NnA, Pan

35



Beijing - Shanghai
15 al 18 JULIO 2014

EXPO PERU y Misiones comerciales

JUEVES 17 DE JULIO DEL 2014
EL PERUANO, PAIS, 11

CON PRENDAS DE FIBRA DE ALPACA Y ALGODON

Disefios peruanos se lucen en Beijing

AzucenaRomani
Beling. China, Enviada especial

| talento de los disena-

dores peruanos llegé a
China, donde dos de ellos
expusieron sus colecciones
trabajadas principalmente en
algodonyfibradealpacaenel
desfile Pert Moda organizado
por Prompert.

Modelos chinos mostraron
al publico 30 tenidas de ropa
deportiva y ropa de noche,
logradas por la creatividad
de Gonzalo Bacigalupo, de la
firma Dunkenvol, y de Sumi
Kujon, peruana de raices
chinas.

El desfile es parte de la
Expo Perq, certamen que se
desarrollaen Chinay quebus-

ca promover las exportacio-
nes peruanas y atraer inver-
siones de ese pais al nuestro.

Elcoordinador del Depar-
tamento Industriade la Vesti-
mentay Decoracién de Prom-
pert, Ygor Rojas, informé que
se suscribié un convenio con
el Instituto de Tecnologia de
la Moda de Beijing.

Envirtud de esteacuerdo,

el disenadorganadordel con-
curso Jovenes Emprendedo-
res, que Prompert realiza to-
doslosanosenabril harduna
pasantia en esa institucion.
A cambio, Prompert en-
viara fibra, tela e hilado de
alpaca al instituto para que
sus estudiantes elaborenuna
coleccion de ropa que serd ex-
hibida en el Pert Moda.

Demanda. La fibra de alpaca tiene potencial en mercado chino.

36



Pacifico

& . ' [ Encuentros empresariales

* Encuentros empresariales, son
eventos masivos que concentran
cientos de empresas convocadas
por las agencias de la

* CAN (PROMPERU, PROECUADOR,
PROEXPORT) transacciones por
USS 106 millones. 501
exportadores y 203 compradores.

 La Alianza del Pacifico
(PROCHILE, PROMPERU,
PROMEXICO y PROEXPORT).
Transacciones US4 207 millones.
274 exportadores y 389
compradores.

37



Ferias Internacionales en el exterior

MAGIC

Fashion & Apparel Trade Show

/
|

ullood

i

AN S, 19-23 OCT 2014

January 19-21, 2014

12 - 15 February 2014 - Nuremberg, Germany

BIOFACH U 14

"China Fisheries
& Seafood Expo

S
SEAYOO

D snHoOow
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Tiendas Multimarca

Permitan a las empresas pymes tener un
punto de venta para vender
directamente sus productos en las
principales ciudades de América Latina.
La estrategia es centrarse en unas
cuentas marcas y lineas. Por ej. El sector
de Confecciones, acompafiado por la
lineas de calzado y joyeria.

Actividades comerciales en el exterior

Centros de Distribucion

Tiene como funcidn facilitar la
penetracion y mejorar el
posicionamiento de la oferta
exportable peruana en los mercados
de destino. Las pymes podran contar
con un almacén donde recibir y
despachar su mercaderia y el apoyo
de un gestor comercial.

Promocidn en canal de distribucion.
Tiene como objetivo generar una
campafia de promocioén hacia el
consumidor final en los puntos de
venta, para dar a conocer los
beneficios del producto, sus
propiedades y formas de preparacion.
Se realizaran pruebas del producto en
supermercados y se publicitara en

medios masivos.
39



Desarrollo Regional




Lineas priorizadas por Macro
Region
MACRO REGION ORIENTE
Amazon food (frutos
exoticos).
Cacao.
Maderas con valor

agregado .
* Artesania.

MACRO REGION
NORTE

* Alimentos frescos.
* Productos del mary
acuicolas.

Artesania y joyeria. MACRO REGION CENTRO
Confecciones de algodén
y lana de alpaca.

- Artesanias y Joyeria.
e Equipos agroindustriales.
Nutraceuticos .

MACRO REGION NOR & : ol ‘{ —
OESTE : pt O .
* Alimentos procesados. : i s

* Confecciones de e £ VN e, g
algodon. 1 E -
* Calzado. L Lo
s : ADRE DERGS
| ..

MACRO REGION SUR
ESTE

'; Alimentos andinos.

.. " Cafés especiales.
e Textiles y confecciones

"
L. t{ : o de alpaca .
» Agroindustria: Olivo - . h ! i

et . i A AR EGUIPENE S * Artesania y Joyeria.
- Aceitunas, uvas, T — N\ ;
quinua. e i 1-.._ SR, Ty e

MACRO REGION SUR
OESTE

Confecciones de

alpacay algodon. . | 41,500 empresas atendidas
» Servicios. IS 1800 iorizadas
* Muebles de madera. S empresas prioriz

+ 700 en promocion comercial




Red de Informacion Regional

Regiones 2013

] Chiclayo
1 Trujillo
] Cuzco
] Lima

T

+ 150 pasantes
antrenados

k&’BO% en regiones ’

15 Asesorias
especializada para
empresas

Proximas regiones
2014

Lima
Tacna
Piura
Pucallpa
Junin
Arequipa
Cajamarca
Moquegua
Tarapoto

L

40 guias mercado / 25
perfiles de mercado
actualizados

OOO0O0O000a0an
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Desarrollo Regional
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Actividades de promocion comercial de las

_ - — TN
empresas de las regiones 2014 =) —_—
Empresas Montos
Tamaino de | peruanas | Empresas negociados
Actividad Lugar Fecha empresas | (Regiones) |compradoras| (Mill. de USS)

Norte Exporta 1/ Piura 20 Marzo Pymes 140 50 62.0
Centro Exporta 1/ Huancayo (08 Mayo Pymes 157 44 22.2
Expoamazonica 1/ Bagua 11 Julio Pymes 115 30 40,0
Encuentro Binacional
Peru — Ecuador 1/ Arenillas |26 Septiembre |Mipymes 47 26 4.5
Alpaca Fiesta Arequipa |12 Noviembre |Pymes 120 40 35,0
Encuentro Binacional
Peru - Chile Tacna 26 Noviembre |Mipymes 150 40 14,5
TOTAL META 729 230 178.2
Fuente: SAE - PROMPERU
Cifras estimadas
1/ Actividad ejecutada

Incremento de Inc. Empresas peruanas 28.8%

indicadores en relacidon ‘ Inc. Empresas Compradoras 9.0%

al afio 2013. Inc. Montos neg. US$ 14.6%
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Muchas gracias...




