
VESTIMENTA 
Sobre la



Es tan co�diano usar ropa que damos por descontado el valor que representa para nuestra 
convivencia. Desde un punto de vista solamente externo le damos valor a la ropa por su 
u�lidad para cubrir el cuerpo y protegerlo de la intemperie. Esto nos permite sa�sfacer 
necesidades humanas básicas para la sobrevivencia y un desarrollo cultural incipiente —lo 
cual no significa que sea poco importante, ya que no 
nos resulta ajena la realidad crí�ca de muchos 
hermanos que lamentablemente carecen incluso de 
la posibilidad de proveerse de la ves�menta 
necesaria para resguardarse de las condiciones 
climá�cas—; sin embargo, interiorizando un poco la 
mirada, vemos que la ropa también es un vehículo 
de valores, es decir de cul�vo interior del ser 
humano, tanto para la sociedad como para el 
individuo. Es vehículo de valores culturales porque es producto y expresión de la historia del 
ingenio, el arte y la crea�vidad humana; pero no solo, sino que, además, el acto de usar ropa 
es para el ser humano medio de expresión frente a sí mismo y los demás, y esto le permite 
cul�var su personalidad y sus relaciones fundamentales.  

La formación integral de la persona humana, como 
caracterís�ca iden�taria de nuestra Universidad, nos 
compromete con el desarrollo personal proyectado 
en los ámbitos más significa�vos para la vida del ser 
humano: su desempeño profesional y vocacional, la 
vida matrimonial y familiar, su par�cipación en el 
desarrollo social, económico, polí�co y espiritual de la 

comunidad humana. Es en este marco que deseamos tomar conciencia e involucrarnos en la 
promoción del valor cultural de la ves�menta para las relaciones humanas.

Es en este marco que deseamos 
tomar conciencia e involucrarnos 
en la promoción del valor cultural 
d e  l a  v e s� m e n ta  p a r a  l a s 
relaciones humanas.

Sin embargo, una y otra vez debemos renovar comunitariamente la convicción sobre la 
esencia de nuestros fines forma�vos para no caer en meros formalismos. En ese sen�do, 
queremos recordar nuevamente que nuestro obje�vo esencial como ins�tución educa�va no 
es exterior, es decir no buscamos uniformizar las conductas humanas, que aunque fuesen 
conductas materialmente buenas, siempre es posible realizarlas por las razones equivocadas 
y con intenciones muy poco reflexionadas; sino que es interior, es decir, buscamos colaborar 
con la formación de las conciencias humanas para reflexionar y obrar según lo bueno, lo bello 
y lo verdadero en todas las relaciones fundamentales, pues creemos que es esto lo que 
realmente nos perfecciona como personas.

El acto de usar ropa es para el ser 
humano medio de expresión frente a 
sí mismo y los demás, y esto le 
permite cul�var su personalidad y 
sus relaciones fundamentales.  



Ponemos a disposición de todos ustedes 
un material de referencia que puede 
contribuir a comprender los valores que 
animan estas reflexiones e inicia�vas 
ins�tucionales. El código de ves�menta 
v i g e n t e  p a ra  l a  U C S P  p u e d e  s e r 

descargado aquí. 

Para encaminarnos hacia una incorporación cada vez más autén�ca de estos elementos 
culturales sobre la ves�menta y estas consideraciones sobre el obje�vo esencial de las 
intenciones ins�tucionales en nuestra comunidad universitaria, planteamos una estrategia 
con dos afluentes: 1) creación de instancias 
de formación sobre el valor cultural de la 
ve s� m e n ta ,  y  2 )  c o m u n i c a c i ó n  y 
explicación del código de ves�menta. 
Ambos apuntan hacia el mismo obje�vo, el 
desarrollo personal a par�r de la formación 
de la conciencia humana.

Consideramos importante dar una 
aclaración. El fin de que tengamos un código de ves�menta no es la uniformización de la ropa, 
sino que se comprenda bajo qué obje�vos y qué criterios consideramos apropiado el uso de la 
ves�menta en la Universidad según nuestros fines forma�vos. En ese sen�do, confiamos que 
tanto su cumplimiento como los casos en que no se cumpla pueden ser beneficiosos, siempre 
que esto sirva para generar un diálogo en el que se busque razonar y comprender los mo�vos 
y las mo�vaciones que animan el uso de un código y las decisiones personales sobre la 
ves�menta. Mas no deseamos que eso sea mo�vo de discriminación o juicio moral, ni que se 
pase por alto el valor de la conciencia personal de cada uno, ni tampoco que se impida a los 
alumnos el ingreso a la Universidad o a clases. Por esta razón, el obje�vo forma�vo es 
prioritario con respecto al obje�vo regulador. En caso de que la norma�va dejase de 
contribuir a la formación de la persona debemos ser capaces de ir más allá de la norma. 

Buscamos colaborar con la formación de las 
conciencias humanas para reflexionar y obrar 
según lo bueno, lo bello y lo verdadero en 
todas las relaciones fundamentales 

El obje�vo forma�vo es prioritario con 
respecto al obje�vo regulador. En caso de que 
la norma�va dejase de contribuir a la 
formación de la persona debemos ser capaces 
de ir más allá de la norma. 
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